Разработка занятия по  технологии  (методике)  проекта  Tempus
Тема 4 «Ценообразование». Занятие 1

	Материалы содержательной части темы 4
«Цели и задачи ценообразования»


1. Тема

Цели и задачи ценообразования 
1. Предпосылки

Студенты знают:

· Состав ресурсов организации;

· Из личного опыта имеют общие представления о формировании цены на рынке;

· Могут оценить эффективность использования ресурсов организации.

Студенты умеютт:

· Структурировать учебный материал, четко осознавая принципы организации целого и характер взаимосвязи между его отдельными частями;

· Анализировать и обобщать материал;
· Выделять главное в информационном тексте.

2. Учебные цели

После одного занятия студенты должны знать:

· Называть различные подходы к понятию цены.

· Определять  функции цен.

· Определять факторы, влияющие на  изменение цены.

· Называть принципы ценообразования.

После одного занятия студенты должны уметь:

· Применять основные  подходы к  понятию цены для анализа эффективности использования ресурсов.

· Определять факторы, оказывающие влияние  на изменение цен. 

· Определять взаимосвязь между отдельными функциями цен.

Общие компетенции:

Личностные:

· Формирование ответственного отношения к учению, готовности и способности обучающихся к саморазвитию и самообразованию  на основе мотивации к обучению и познанию

· Формирование коммуникативной компетентности в общении и сотрудничестве со сверстниками, взрослыми в процессе образовательной деятельности

Метапредметные :

1) умение самостоятельно определять цели деятельности и составлять планы деятельности; самостоятельно осуществлять, контролировать и корректировать деятельность; использовать все возможные ресурсы для достижения поставленных целей и реализации планов деятельности; выбирать успешные стратегии в различных ситуациях;

2) умение продуктивно общаться и взаимодействовать в процессе совместной деятельности, учитывать позиции других участников деятельности, эффективно разрешать конфликты;

3) владение навыками познавательной, учебно-исследовательской и проектной деятельности, навыками разрешения проблем; способность и готовность к самостоятельному поиску методов решения практических задач, применению различных методов познания;

4) готовность и способность к самостоятельной информационно-познавательной деятельности, включая умение ориентироваться в различных источниках информации, критически оценивать и интерпретировать информацию, получаемую из различных источников;

8) владение языковыми средствами – умение ясно, логично и точно излагать свою точку зрения, использовать адекватные языковые средства;

9) владение навыками познавательной рефлексии как осознания совершаемых действий и мыслительных процессов, их результатов и оснований, границ своего знания и незнания, новых познавательных задач и средств их достижения.

3. План занятия

	№
	Меры
	Средство
	Социальная форма
	Время /
мин.

	1
	Введение

При помощи слайд – шоу №1  назвать все возможные ассоциации, которые  вызывает у вас слово «цена». На доске по результатам мозгового штурма нарисовать карикатуру
	ПП1

РД1
	группа (мозговой штурм, модерация)
	5

	2
	Информационная фаза 1

Даются различные  определения понятия «цена», два подхода к определению цены.

Дается понятие  «ценообразование». 

Раскрывается  роль цен в экономике.

Записать РЛ 1
	ПП1

РД1

ИЛ 1

РЛ1
	Преподаватель, группа (лекция- беседа)
	5

	3
	Информационная фаза 2

Используя слайд –шоу №2 назовите Какие функции выполняет цена.

Обсуждение, описание  и выделение  основных функций цены. 

Заполнить РЛ 2.
	ПП2

ИЛ2

РЛ2


	Преподаватель, группа (лекция- беседа)
	10

	4
	Проблемное задание 1

При помощи ПП 3  и стикеров аудитория вовлекается в обсуждение проблемного  вопроса «Почему цены на одинаковые товары  разные».

Заполнение РЛ3.
	ПП 3

ПП 3

РЛ 3

ИЛ 3

РЛВО 2


	Модерация  работа в парах
	10

	5
	Информационная фаза 3.

Раскрываются   факторы, оказывающие влияние на спрос и предложение.  

Заполнить РЛ 4.

По материалам ИЛ 4 заполнить   РЛ 6: Внешние и внутренние факторы, влияющие на цены.

Вывод : Рефлексия: вариант 1.Перечислите все факторы, оказавшие влияние на цены на сыр

Вариант 2. Перечислите все факторы, оказавшие влияние на цены на бензин
	ИЛ 3

ИЛ 4

РЛ 4

РЛ 5

РЛ 6

РЛВО 3

РЛВО 4

РЛВО 5

ПП 4

ПП 5
	Преподаватель, группа (лекция- беседа)

Модерация

Работа в парах
	15

	
	Итого 
	
	
	45

	6
	Повторение .Проблемное задание 2

Слушатели , получив РЛ 7 и используя заполненные РЛ 3, РЛ 4 и РЛ 5 , должны прокомментировать предложенные  высказывания и цитаты с точки зрения факторов, оказывающих влияние на цены.
	РЛ 7


	Работа в парах
	15

	7
	Информационная фаза 4

В ходе лекции-беседы о целях и задачах ценообразования заполнить схему РЛ 8 и таблицу РЛ 9.


	ИЛ 5

РЛ 8

РЛ 9

РЛВО 6

РЛВО 7
	Преподаватель

Группа  (лекция-, беседа)
	10

	8
	Закрепление . Задание 

Выполнить  тест РЛ 10
	РЛ 10

РЛВО 8
	Индивидуаль-ная работа
	10

	9
	Домашнее задание.

Первый уровень:

Используя РЛ 7 – РЛ11  необходимо ответить на вопрос «Что связывает каждую картинку с понятиями цена и ценообразование.  

Повышенный уровень:

Написать аналитическую справку по динамике цен, используя статистический материал.
	РЛ 11-РЛ18;

РЛ 19

РЛ 4
	Преподаватель

Индивидуаль-ная работа
	5

	10
	Рефлексия:
Ответить письменно на вопросы анкеты
	РЛ 20
	
	5

	
	Итого 
	
	
	45


Пояснения:

ИЛ — информационные листы,

ПП — слайды РоwerPoint,

ПР — прозрачки,

РД — рисунок на доске,карикатура

РЛ — рабочие листы

РЛПР- рабочие листы прозрачки

РЛВО- рабочие листы (варианты ответа)

4. Список использованных источников
1. Ценообразование: учеб. пособие / Емельянова Т.В. - Мн.: Высш. школа, 2004.- 240 с.

2. Цены и ценообразование: учеб. для вузов / Чудаков А.Д. - М.: РДЛ, 2004.- 376 с.

3. Цены и ценообразование: учеб. пособие / Деева А.И. - М.: Экзамен, 2003.- 288 с.

4. Цены и ценообразование: учебно-методич. пособие / Голощапов Н.А., Соколов А.А. - М.: Приор-издат, 2004.- 160 с.

5. Ценообразование и налогообложение: Учебник / И.К. Салимжанов, О. В. Португалова. – М.: ТК Велби, изд-во «Проспект», 2009. – 424 с.

6. Ценообразование: учебно-практич. пособие / Шуляк П.Н. - 7-е изд., перераб. и доп. - М.: Дашков и Ко, 2004.- 192 с.
7. Цены и ценообразование: Учебник для вузов / Под ред. В.Е. Есипова. – СПб.: Издательство «Питер», 2008.

http://www.economy.gov.ru - Министерство экономического развития Российской Федерации   

http://www.minregion.ru/ministerstvo -   Министерство регионального развития Российской Федерации 

http://economics-online.org/edu.htm - Материалы по экономическому образованию; 

http://www.forecast.ru -  Центр макроэкономического анализа; 

http://www.edu.ru -  Каталог образовательных интернет-ресурсов по экономике 

http://www.gks.ru -  Федеральная служба государственной статистики ; 

http://www.devbusiness.ru/development/finance.htm  -  Материалы по финансам и учету: методология, управленческий учет, финансовый анализ и др.; 

http://www.aup.ru  -   Книги по экономике (); 

http://www.smartcat.ru/Referat/ltqemramyo/moreB.shtml -   Книги по менеджменту  и др.
5.Учебные материалы для учителя / учебные материалы для учащихся

	Содержание
	

	Информационные листы
	ИЛ 1: (для преподавателя) Что такое цена и какова ее роль в экономике?

ИЛ 2: (для преподавателя) Функции цены

ИЛ 3: (для преподавателя) Ценообразующие факторы

ИЛ 4: (для студентов) Ценообразующие факторы

ИЛ 5: (для преподавателя) Задачи и цели ценообразования

	Слайды
	ПП 1: Слайд-шоу  №1

ПП 2: Слайд-шоу №2

ПП 3: Ценообразующие факторы 

ПП 4: Ценообразующие факторы на сыр  (вариант 1)

ПП 5: Ценообразующие факторы на бензин  (вариант 2)

	Карикатура 
	РД 1: Различные подходы к понятию «цена»

	Рабочие листы 
	РЛ 1: Понятие цены 

РЛ 2: Функции цены

РЛ 3: Система факторов, оказывающих влияние на изменение цены

РЛ 4: Факторы, оказывающие влияние на спрос

РЛ 5: Факторы, орказывающие влияние на предложение

РЛ 6: Внешние и внутренние факторы, влияющие на цены

РЛ 7: Работа с цитатами и высказываниями

РЛ 8 : Цели ценообразования

РЛ 9: Основные задачи ценообразования

РЛ 10: Тест для самоконтроля.

РЛ 11: Для домашнего задания (часть 1, вариант1)


РЛ 12: Для домашнего задания (часть 2, вариант 1)

РЛ 13: Для домашнего задания (часть 3, вариант 1)

РЛ 14: Для домашнего задания (часть 4, вариант 1)

РЛ 15: Для домашнего задания (часть 5, вариант 1)
РЛ 16: Для домашнего задания (часть 6, вариант 1)
РЛ 17: Для домашнего задания (часть 7, вариант 1)
РЛ 18: Для домашнего задания (часть 8, вариант 1)
РЛ 19: Для домашнего задания (аналитическая справка, вариант 2)

	Рабочие листы (варианты решения)
	РЛВО 1: Функции цены

РЛВО 2: Система факторов, оказывающих влияние на изменение цены

РЛ ВО 3: Факторы, оказывающие влияние на спрос

РЛ ВО 4: Факторы, орказывающие влияние на предложение

РЛ ВО 5: Внешние и внутренние факторы, влияющие на цены

РЛВО  6: Цели ценообразования

РЛВО 7: Основные задачи ценообразования

РЛВО 8: Ответы на тест


6.Комментарии:_______________________________________________________________

Введение:  Используется метод мозгового штурма.

На экране показывается слайд –шоу (ПП1).  Студентам предлагается назвать все возможные ассоциации, которые вызывает у них слово «цена». По результатам обсуждения на доске можно представить карикатуру (схему) (РД1).

Информационная фаза 1:    

Преподаватель, используя ИЛ1 и РД1    в форме лекции-беседы сообщает новую информацию и подводит итог обсуждения.   

Вывод :                                             

Выделяют  два подхода к формированию цен: рыночный и производственный (затратный). 

При первом подходе определяющим фактором ценообразования является конъюнктура рынка, спрос и предложение товара. 

Цена - это форма выражения ценности благ, проявляющаяся в процессе их обмена.

При втором - в основу установления цены товара кладутся производственные затраты, прежде всего трудовые, связанные с созданием, выпуском товара. 

Цена есть денежное выражение стоимости товара.

Информационная фаза 2:

На экране показывается слайд-шоу (ПП2). Студентам предлагается назвать Какие функции выполняет цена? Студенты могут назвать такие функции как измерительная, социальная, распределительная. Преподаватель, используя ИЛ2  в ходе лекции-беседы, выделяет основные функции цены и дает каждой функции характеристику. В ходе лекции –беседы студенты должны заполнить РЛ 2 и оценить результаты заполнения РЛВО1.

Проблемное задание 1:

На экране показаны слайды  ПП3. Студентам предлагается ответить на вопрос: Почему цены на одинаковые товары разные?.  Свои ответы студенты пишут на стикерах, которые крепятся на доску. Преподаватель, выступая в роли модератора, комментирует и   группирует стикеры по факторам. В результате  должен быть заполнен РЛ 3. Информационная фаза 3:

Преподаватель  для вовлечения учащихся в беседу задает вопрос: от чего зависит цена товара на рынке? Учащиеся, используя свой жизненный опыт, могут ответить, что цена зависит от спроса и предложения.  В ходе лекции-беседы необходимо заполнить РЛ4 «Факторы, влияющие на спрос» и РЛ 5 «Факторы, влияющие на предложение».

Кроме того , всего факторы можно разделить на внешние и внутренние.

Студенты получают ИЛ 4. По материалам  ИЛ 4 заполнить РЛ 6 .

Рефлексия:  предлагается два варианта слайдов ПП 4 и ПП5. Студенты должны перечислить все факторы, оказавшие влияние на цены на представленный на слайде товар.

Повторение. Проблемное задание 2.

Студенты , получив РЛ 7 и используя заполненные РЛ 3, РЛ 4   и РЛ 5  , должны прокомментировать предложенные  высказывания и цитаты с точки зрения факторов, оказывающих влияние на цены.

Информационная фаза 4 :

В ходе лекции – беседы, используя ИЛ 5, определяются цели и задачи ценообразования. Студенты заполняют схемы или таблицы РЛ 8 и РЛ 9 : цели ценообразования; задачи ценообразования.

Такая форма работы позволяет научить структурировать полученную  информацию, выделять главное в тексте, обобщать и делать выводы.

Закрепление :

Задание: Выполнить  тест РЛ 10

Результаты оценки теста

	Количество правильных ответов
	Оценка

	11-13
	отлично

	8-10
	хорошо

	6-7
	удовлетворительно

	1-5
	неудовлетворительно


Домашнее задание.

Оно предполагает два уровня сложности. Студент сам выбирает уровень задания.

Первый уровень:

Используя РЛ 11 – РЛ18  необходимо ответить на вопрос «Что связывает каждую картинку с понятиями цена и ценообразование.  

Повышенный уровень:

Написать аналитическую справку по динамике цен, используя статистический материал РЛ 19.

Рефлексия:

Ответить на вопросы анкеты:

	1.На уроке я работал
2.Своей работой на уроке я
3.Урок для меня показался
4.За урок я
5.Мое настроение
6.Материал урока мне был


7.Домашнее задание мне кажется
	активно / пассивно
доволен / не доволен
коротким / длинным
не устал / устал
стало лучше / стало хуже
понятен / не понятен
полезен / бесполезен
интересен / скучен
легким / трудным
интересно / не интересно


 8. Как общение в ходе работы влияло на выполнение задания?
- делало её более эффективной
- тормозило выполнение задания
- не позволило точно выполнить задачу, испортило отношения в группе

9. Какого уровня коммуникативные трудности испытывали участники группы при выполнении задания?

недостаток информации

недостаток средств коммуникации (речевых образцов, текстов и др.)

трудности в общении

Для оценивания студентами своей активности и качества своей работы на уроке предлагается студентам на листочке условно отмечать свои ответы: 
«V» - ответил по просьбе учителя, но ответ не правильный
«W» - ответил по просьбе учителя, ответ правильный
«| »  - ответил по своей инициативе, но ответ не правильный
«+» - ответил по своей инициативе, ответ правильный
«0» - не ответил.

Обсуждая в конце урока результаты своих наблюдений,  студенты смогут объективно оценить свою активность и качество работы.

	ИЛ 1: (для преподавателя) Что такое цена и какова ее роль ?


Категория цены представляет собой важнейший элемент рыночной системы хозяйствования. Понятие цены исторически формировалось параллельно развитию отношений обмена. 

Единого мнения в отношении определения цены не существует. Представители разных школ дают разные определения цены товара или услуги. В теории ценообразования известны два базовых направления: теория трудовой стоимости и теория предельной полезности.

На бытовом уровне цена является очень широким понятием, Оно происходит от славянского корня «наказание», «возмездие». 

В цене как экономической категории происходит столкновение интересов продавцов и покупателей. Давно известно, что продавец стремится подороже продать, а покупатель старается его подешевле купить
Цена - форма выражения ценности благ, проявляющаяся в процессе их обмена.

В такой формулировке выделяются два основных акцента. Во-первых, подчеркивается непосредственная связь цены товара с ценностью, полезностью, которой он обладает как объект потребления. Во-вторых, согласно такой трактовке цена товара проявляется как экономическая сущность только в условиях его обмена на деньги или другой товар. Так что вне рынка, без купли-продажи о цене говорить не приходится, цену способен установить только рынок.

Иные позиции в отношении сути цены свойственны производственному подходу, опирающемуся на связь цен с факторами - производства в целом и с главным фактором - трудом. Для такого подхода типична следующая формулировка:

Цена есть денежное выражение стоимости товара.

В таком определении центр тяжести перенесен на понятие «стоимость»
Цена -  экономическая категория, позволяющая косвенно измерить затраченное на производство товара общественно необходимое рабочее время.

            Цена  при товарных отношениях -  связующее звено между производителем и потребителем, т.е. является механизмом, обеспечивающим равновесие между спросом и предложением, а следовательно, между ценой и стоимостью.

Цена –это количество денег, за которое продавец согласен продать, а покупатель готов купить единицу товара или услуги. 
Роль цены заключается в том, что она должна покрывать затраты на производство товаров (услуг) и приносить товаропроизводителю гарантированную прибыль. 

Цена — это количество денет (или других товаров, услуг), уплачиваемое за единицу товара.

В рыночных условиях для производителя и покупателя именно цена является одним из основных ориентиров. 

В цене реализуются интересы всех участников рынка, поскольку цена служит средством для установления определенных отношений между продавцом и покупателем. Цена помогает созданию определенных представлений о товаре. Цены на товары влияют на все показатели деятельности предприятия: рентабельность, величину прибыли, производительность труда в стоимостном выражении, фондоотдачу, материалоотдачу.

Цена в рыночных условиях хозяйствования представляет собой важнейшую характеристику товара на рынке наряду с качеством и другими его свойствами. В рамках маркетинговой деятельности такой его элемент, как цена, способствует сосредоточению в фирме финансовых ресурсов, Через инструмент цен фирма регулирует их величину.

Цена как экономическая категория является неотъемлемой частью экономического механизма как в рамках макроэкономики, так и на микроуровне. Цены в рамках народного хозяйства определяют уровень жизни населения, динамику развития отдельных отраслей, оказывают влияние на инвестиционный климат, способствуют перераспределению товарной массы и дохода. 

Цена — сложная экономическая категория. В ней фокусиру​ются практически все основные экономические отношения в обще​стве. Прежде всего, это относится к производству и реализации то​варов, формированию их стоимости, а также к созданию, распреде​лению и использованию денежных накоплений. Цена опосредству​ет все товарно-денежные отношения. Ценообразование - установление цен, процесс выбора окончательной цены .Ценообразование — процесс формирования цен на товары и услуги.

Вывод:  

Выделяют  два подхода к формированию цен: рыночный и производственный (затратный). 

При первом подходе определяющим фактором ценообразования является конъюнктура рынка, спрос и предложение товара. 

Цена - это форма выражения ценности благ, проявляющаяся в процессе их обмена.

При втором - в основу установления цены товара кладутся производственные затраты, прежде всего трудовые, связанные с созданием, выпуском товара. 

Цена есть денежное выражение стоимости товара.

	ИЛ 2: (для преподавателя)  Функции цен


Сущность цены в хозяйственной деятельности организаций различных форм собственности, действующих в различных секторах народного хозяйства, находит отражение в функциях цены. 

Функции цены являются внешним проявлением ее внутреннего содержания. В качестве функций цены называют то, что является, без сомнения, характерным для всей системы цен без исключения. В теории цен принято выделять следующие функции цены.

1. Измерительно-информационная функция заключается в выражении в единой денежной форме различных по своей натуральной форме товаров (услуг). Будучи  денежным выражением стоимости, цена показывает, во что обходится обществу удовлетворение кон​кретной потребности в той или иной продукции. Окончательная цена может существенно отличаться от той, которую хотел бы, получить изготовитель товара. Чтобы выдержать конкуренцию, изготовитель товара постоянно контролирует свои издержки, сопоставляет их с затратами конкурентов и за счет снижения своих затрат, а также улучшения качества товара стремится обогнать конкурентов.

В данной функции цена служит средством исчисления стоимостных по​казателей: количественных, качественных. В этом качестве цена выступает одним из главных показателей эффективности производства, служит ориентиром для принятия хозяйственных решений, особенно в условиях рыночных отношений, важнейшим инструментом внутрифирменного планирования.

Цена является критериальным ориентиром при обосновании предприятием решения относительно целесообразности и выгодности производства определенного вида товаров (услуг), а также по расширению или сокращению производства;

2. Распределительная функция предполагает, что с ее помощью осуществляется перераспределение доходов между товаропроизводителем и потребителем.

 Распределительная функция цены связана с возможностью отклонения цены от стоимости под воздействием рыночных факторов. Эта функция состоит в том, что цены участвуют в распределении и перераспределении национального (чистого) дохода между:

отраслями экономики;

государственным и другими секторами экономики; различными формами собственности; регионами страны;

фондом накопления и фондом потребления; различными социальными группами населения.

3. Стимулирующая функция цены. Цена стимулирует производителя через величину заключенной в ней прибыли.
С помощью цены в этой функции можно воздействовать на: научно-тех​нический процесс; экономию затрат ресурсов; повышение качества продукции; изменение структуры производства и потребления. Стимулирование осу​ществляется путем повышения уровня прибыли в цене, установления надбавок и скидок в основной цене.

4.  Регулирующая функция состоит в том, что цена корректирует спрос и предложение товаров на рынке, а также определяет взаимоотношения между потребителями и производителями на уровне установление равновесной цены

Через  цены осуществляется связь между производством и потреблением, предложением и спросом. 
Цена сигнализирует о появлении диспропорций в сферах производства и обращения и требует принятия необходимых мер по их преодолению. Она служит гибким инструментом для достижения соответствия спроса и предложения. При появлении диспропорций в хозяйстве, несоответствия между предложением и спросом равновесие достигается с помощью цены либо путем ее роста, либо снижения. По мере развития рыночных отношений, свободного предпринимательства и конкуренции эта функция цены будет усиливаться и играть доминирующую роль при формировании цен на товары.
	ИЛ 3: (для преподавателя)  Ценообразующие факторы


В рыночных условиях вся система факторов, оказывающих влияние на образование цены, объединяется в четыре группы: 

 1) базовые факторы. В их состав включаются различные затраты производителей: внутрипроизводственные и внепроизводственные

2) конъюнктурные факторы. Сюда входят факторы, являющиеся следствием изменчивости рынка и зависящие от макроэкономических условий, потребительского спроса и т.п.; 

3) регулирующие факторы; Влияние факторов данной группы определяется степенью вмешательства государства в экономику.

4. Потребительские свойства товара - т.е. то, что отличает один товар от другого. Каждому товару присущи многие свойства, которые могут проявляться при его формировании, эксплуатации или потреблении.

Свойства товара, обусловливающие его полезность в процессе эксплуатации и потребления, называют потребительскими.
Потребительские свойсва могут быть классифицированы по базовым потребностям, на которые они направлены, на пять групп: 

· Выгода 

· Престиж 

· Безопасность 

· Комфорт 

· Желание 

Один и тот же товар может иметь несколько потребительских свойств, направленных на удовлетворение нескольких базовых потребностей. Например, дорогой мобильный телефон может быть одновременно: 

· полезен для работы (выгода), 

· элементом стиля (престиж), 

· способом связи в экстренных ситуациях (безопасность), 

· проводником общения (комфорт), 

· предметом вожделения (желание) 

В рыночной экономике уровень цены складывается под воздействием спроса и предложения. 

Спрос – это модель, описывающая поведение реальных и потенциальных потребителей. Спрос покупателей на те, или иные товары формируется под влиянием потребностей человека. Но не все потребности мы можем удовлетворить сразу и в полном объеме, так как наши желания ограничены нашими возможностями. 

Следовательно, спрос – это желание и возможность (способность) приобрести имеющийся на рынке товар.  Величина или объем спроса – это количество товара (покупок), которое готов совершить покупатель по конкретной  цене в конкретный период времени и в определенном месте.

Согласно закону спроса, чем ниже  цена, тем больше  будет куплено товаров и наоборот.

На спрос и  следовательно, на цену  оказывает влияние количество покупателей, их доходы, мода, вкусы потребителей, изменение цен на сопряженные товары, прогнозы, ожидание покупателей, сезонность, слухи и т .д. 

Предложение – это модель, описывающая поведение реальных и потенциальных продавцов товаров и услуг. Другими словами, предложение – это желание продавцов продать свой товар. 

Величина  (объем) предложения – это количество товара, которое продавцы готовы произвести по данной цене в определенном месте и в определенное время.

Закон предложения – чем выше цена, тем больше желающих продать свой товар и наоборот.

На предложение и, следовательно, на цену, в свою очередь, влияют изменения издержек производства, цен на ресурсы, налогов; число продавцов на рынке, уровень цен на сопряженные товары, инфляционные ожидания и другие прогнозы продавцов.

Факторы, способствующие снижению цен: рост производства технический прогресс, снижение издержек производства и обращения, конкуренция, снижение налогом, расширение рыночных связей. 

Факторы, вызывающие рост цен: спад производства, нестабильность экономической ситуации, монополия предприятия, ажиотажный спрос, увеличение массы денег в обращении, рост налогов, рост зарплаты, улучшение качества товара, соответствие 

ИЛ4: (для студентов)  Ценообразующие факторы

Все факторы, оказывающие влияние на рыночные цены, объединяются в две группы: внутренние (зависят от производителя) и внешние (не зависят от организации), Внутренние факторы: 

1. эффективность рекламной деятельности, специфика, степень уникальности и уровень качества производимой продукции; 

2. особенности производственного процесса (продукция мелкосерийного и индивидуального процессов имеет более высокую себестоимость и, соответственно, цену; товары массового производства имеют относительно низкие издержки и менее высокую цену); 

3. рыночная стратегия и тактика производителя (ориентация на один или несколько рыночных сегментов);

4 . характер и специфика жизненного цикла продукции; 

5. гибкость и мобильность производственного процесса, длительность продвижения товара по цепочке между производителем и потребителем;

 6. имидж и авторитет производителя на внутреннем и внешнем рынках

Внешние факторы: 

1. степень политической стабильности в стране, где производится товар; 

2 .наличие или отсутствие на рынке трудовых, материальных или иных ресурсов;

 3. характер и принципы государственной политики; 

4.уровень, темп изменения и другие динамические характеристики инфляции; 

5. масштабы и сегментация рынка; 

6. объем рынка и характеристики фактически существующего и перспективного покупательского спроса; 

7. наличие, уровень и характер конкуренции на рынке однородной продукции, Общее воздействие этих факторов приводит к установлению такого уровня цен, при котором достигается и сохраняется сбалансированность экономической деятельности.

	ИЛ 5 : (для преподавателя) Задачи и цели ценообразования


Ценообразование является сложным и многоступенчатым процессом. Начинается он с выбора целей производства и продажи товара. Основные цели ценообразования:

1. обеспечения сбыта;

2. максимизация прибыли;

3. удержание своей доли рынка.

1. Цель обеспечения сбыта. Эта цель достигается предприятиями, как правило, в условиях жесткой конкуренции, когда на рынке много производителей с аналогичными товарами, через занижение цены – установление цены проникновения. Это делается в случаях, когда:

· ценовой спрос потребителей эластичен;

· предприятие хочет добиться максимального объема сбыта и увеличения общей прибыли путем снижения затрат на  единицу товара;

· существует большой рынок потребления.

2. Цель максимизации прибыли. Данная цель имеет несколько вариантов своего выражения:

· стремление предприятия к достижению стабильного высокого уровня на ряд лет. Такую цель может ставить перед собой  предприятие имеющее устойчивое положение на рынке, а также предприятие не слишком уверенное в своем будущем, но желающее использовать благоприятную ситуацию, выгодную для себя конъюнктуру;

· установление стабильного дохода на основе средней нормы прибыли;

· увеличение цен и прибыли в связи с ростом капиталовложений.

Прибыль предприятия бывает абсолютной и относительной:

1. абсолютная прибыль – это доход фирмы за вычетом расходов; абсолютную прибыль можно получить путем умножения относительной прибыли на количество единиц проданного товара;

2. относительная прибыль рассчитывается на одно изделие. Товары первой необходимости (хлеб, молоко и т.п.) имеют низкую, а престижные товары высокого качества – высокую относительную прибыль.

3. Цель удержания рынка. Ее предприятие реализует тогда, когда хочет сохранить существующее положение на рынке. Фирма тщательно следит за ситуацией на рынке, динамикой цен. Оно не допускает чрезмерного завышения или занижения цен, стремится снижать издержки производства и обращения.

Основной перечень задач ценообразования, как показывает экономическая практика, является общим для любого современного государства, но варьирует в зависимости от типов и стадий развития экономики.

Основными принято считать следующие задачи ценообразования:

· покрытие затрат на производство продукции (или на посредничество в ее реализации) и обеспечение прибыли, достаточной для нормального функционирования производителя (посредника);

· учет взаимозаменяемости продукции при формировании цены;

· решение социальных вопросов;

· реализация экологической политики;

· решение внешнеполитических вопросов.

Первые две задачи стоят не только перед современным обществом, они решались и на ранних этапах развития рынка.

Первая задача — покрытие затрат на производство продукции и обеспечение прибыли — требование продавца-производителя и посредника. Чем благоприятнее для производителя конъюнктура рынка, т. е. чем по более высокой цене он может реализовать свою продукцию, тем большую прибыль он получит.

Вторая задача — учет взаимозаменяемости продукции — это основное требование потребителя. Его не интересует, сколько затрачено на изготовление данного продукта. Если один и тот же продукт предлагается на рынке по разным ценам, потребитель, естественно, предпочтет тот, что предлагается по более низкой цене. Если по одинаковой цене предлагается более качественный и менее качественный продукт, потребитель предпочтет тот продукт, качество которого выше.

Социальная ценовая политика во всех странах проявляется главным образом в замораживании или относительном снижении (повышении по сравнению с ценами на другие товары в значительно меньшей степени) цен на товары повышенного социального значения (товары детского ассортимента, медикаменты, продукты питания первой необходимости и т. д.).

Для стимулирования выпуска прогрессивных (с общенациональных позиций) средств производства государство продумывает систему поощрительных цен (снятие верхних ценовых ограничений, установление нижних пределов цен для укрепления конкурентоспособности производителей и пр.). В целях стимулирования скорейшего внедрения прогрессивных средств производства государство разрабатывает льготную систему цен для потребителей. Разница между относительно повышенными ценами производителей и заниженными потребительскими ценами часто дотируется государством.

Примером использования ценовых рычагов в рамках экологической политики (четвертая задача) может служить разрешение с помощью цен проблемы улучшения переработки сырья, переработки и утилизации отходов. При этом наиболее важны вопросы оценки вторичных ресурсов, отходов и продуктов их переработки.

	ПП 1: Слайд –шоу №1
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ПП 2: Слайд –шоу №2
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	ПП 3: Ценообразующие факторы  
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ПП 4: Вариант 1.  Ценообразующие факторы  на сыр
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РД 1: Карикатура Различные подходы к понятию «цена»

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 


 

РЛ 1: Понятие цены

Выделяют  два подхода к формированию цен: рыночный и производственный (затратный). 

При первом подходе определяющим фактором ценообразования является конъюнктура рынка, спрос и предложение товара. 

Цена - это форма выражения ценности благ, проявляющаяся в процессе их обмена.

При втором - в основу установления цены товара кладутся производственные затраты, прежде всего трудовые, связанные с созданием, выпуском товара. 

Цена есть денежное выражение стоимости товара.

	РЛ  2: Функции Цены


 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



	РЛ 3: Системы факторов, оказывающих влияние на изменение цены


 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



	РЛ 4: Факторы, оказывающие влияние на спрос


 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



РЛ 5: Факторы, оказывающие влияние на предложение

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



РЛ 6: Внешние и внутренние факторы, влияющие на цены

Факторы, влияющие на цену

	Внешние 
	Внутренние 

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


	РЛ 7: Работа с цитатами и высказываниями


1. Цена – это то, что вы платите. Ценность – это то, что вы получаете ( Уоррен Эдвард Баффетт)

2. Чем выше цена, тем более желанным становится товар в глазах покупателя. » (Дэвид Огилви )

3. « Люди очень любят, чтобы было дешево; единственное, что они любят еще больше, – это когда что-то оказывается вообще бесплатным. » (Эрленд Лу. Лучшая страна в мире)

4. Уровень цен в магазине тем выше, чем больше на стенах зеркал.

5. Кто уплатил позже, уплатил меньше. (Дигесты Юстиниана)

6. На фабриках мы производим косметику, в магазинах - торгуем надеждой. (Чарлз Ревсон).

7. Постулат "За что купил, за то и продал" - верный путь к банкротству.(Леонид Крайнов-Рытов).

8. Цена - стоимость плюс разумное вознаграждение за угрызения совести при назначении цены.(Амброз Бирс)

9. Ценности абстрактны, цены конкретны (Габриэль Лауб).

10. – Это чистокровная выставочная кошка-сфинкс. Она дорого стоила, но я сторговалась.
– Да? Сколько?
– 1000$.
– За кошку?!
– У моей бабушки была такая же кошка, я её обожала, она сидела у меня на коленях, мурлыкала целыми днями, я привязывала к шнурку бантик, а она за ним бегала.
– Бесплатные кошки тоже так делают.

	РЛ 8: Цели ценообразования 



	РЛ  9: Основные задачи ценообразования


Основные задачи ценообразования 

	Задачи 
	Актуальности 

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


	РЛ 10: Тест для самоконтроля


1. Внутренние факторы ценообразования
а)Реклама
б)Имидж производителя
в)Уровень динамики инфляции
г)Характер конкуренции между производителями

2. Цена - это: 

а) сумма затрат на производство продукции, 

б) себестоимость продукции, 

в) денежное выражение стоимости товара. 

3.  Какую роль играет стимулирующая функция цены: 

а) балансирует спрос и предложение, 

б) при повышении цены стимулирует предприятие к выпуску прогрессивных видов продукции, и наоборот, 

в) обеспечивает возмещение затрат на производство и реализацию, а также образование прибыли. 

4.  Какие из факторов влияют на установление цены: 

а) валовый доход предприятия, 

б) имидж предприятия, 

в) место расположения предприятия, 

г) ассортимент, 

д) ценовые скидки. 

5.  Какие экономические функции выполняет цена: 

а) регулирующую, 

б) регистрирующую, 

в) стимулирующую, 

г) информационную, 

д) измерительную. 

6. Основные цели ценообразования
а) минимизация убытков
б) максимизация прибыли
в) расширение доли рынка
г) обеспечение сбыта продукции
д) выход на мировой рынок 


7. Задачи, решаемые в процессе ценообразования
а) снижение издержек
б) определение спроса
в) разработка нового продукта
г) оптимизация производственных площадей продавца
д) оценка издержек
е) улучшение качества производимой продукции

8. Как формируются цены в условиях рыночной экономики:

а) С ориентацией исключительно на изменение затрат в процессе производства

б) Главным образом в зависимости от потребительских свойств продукции и спроса на неё

в) С учётом спроса и предложения на рынке


9. Внешние факторы, влияющие на ценообразование:
а) Общий покупательский спрос на продукцию
б) Себестоимость продукции
в) Сезонность покупательского спроса
г) Качество материалов и труда


10. Цена выражает …
а) отношения в сфере производства

б) отношения в сфере распределения

в) отношения в сфере потребления
г) всю совокупность экономических отношений


11. Функция, не присущая цене
а) Регулирующая
б) Стимулирующая
в) Информационная
г) Карающая
12. Все ценообразующие факторы действуют …
а) изолированно
б) в неразрывном единстве
в) периодически

13. Внешние факторы ценообразования
а)Специфика жизненного цикла продукции
б)Организация сервиса
в)Стабильность в стране
г)Характер регулирования экономики государством
	РЛ 11: Для домашнего задания (часть 1)
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	РЛ 12: Для домашнего задания (часть 2)
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РЛ 13: Для домашнего задания (часть 3)
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РЛ 14: Для домашнего задания (часть 4)
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РЛ 15: Для домашнего задания (часть 5)
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РЛ 16: Для домашнего задания (часть 6)
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	РЛ 17: Для домашнего задания (часть7)
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РЛ 18: Для домашнего задания (часть 8)
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РЛ 19: Для домашнего задания (аналитическая справка, вариант 2)


Таблица 1 - Динамика средних розничных цен в период с января по август 2012 год по Нижегородской области, 
	Наименование 
продукта 
	11.01.2012 
	20.03.2012 
	10.05.2012 
	08.06.2012 
	10.07.2012 
	16.08.2012 

	Батон нарезной (кг) 
	51,21
	51,29
	51,21
	51,21
	51,21
	51,21

	Хлеб ржаной (кг) 
	28,60
	28,60
	28,60
	28,60
	28,60
	28,60

	Масло подсолнечное, за литр 
	70,20
	71,57
	70,72
	70,44
	70,72
	71,72

	Молоко питьевое, л (2,5%) 
	35,92
	35,44
	33,97
	33,12
	33,57
	33,02

	Сахарный песок (1 кг) 
	29,38
	32,74
	31,51
	30,61
	33,25
	34,00

	Картофель (1 кг) 
	12,51
	13,27
	21,24
	21,54
	19,43
	14,16


Таблица 2 - Динамика средних розничных цен по нижегородской области
	Наименование 
продукта 
	август 2011
	август 2012
	Темп роста, в %

	Батон нарезной (кг) 
	51,54
	51,21
	

	Хлеб ржаной (кг) 
	28,72
	28,60
	

	Масло подсолнечное (л) 
	77,43
	71,72
	

	Молоко питьевое (2,5%), л 
	33,19
	33,02
	

	Сахарный песок (1 кг) 
	35,87
	34,00
	

	Картофель (1 кг) 
	13,40
	14,16
	


	РЛ ВО 1: Функции Цены


 SHAPE  \* MERGEFORMAT 




	


	РЛ ВО 2: Система факторов, оказывающих влияние на изменение цены


 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



	РЛ ВО 3: Факторы, оказывающие влияние на спрос
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	РЛВО 4: Факторы, оказывающие влияние на предложение


 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



РЛ ВО 5: Внешние и внутренние факторы, влияющие на цены

Факторы, влияющие на цену

	Внешние 
	Внутренние 

	государственная политика
	реклама

	инфляция 
	уникальность

	уровень государственного регулирования
	качество

	налоги 
	издержки (затраты)

	платежеспособность населения
	Имидж организации

	технический прогресс
	упаковка

	монополизм организаций
	ассортимет продукции


	РЛ ВО 6: Цели ценообразования
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	РЛ ВО 7: Основные задачи ценообразования


Основные задачи ценообразования 

	Покрытие затрат на производство продукции и обеспечение прибыли, достаточной для нормального функционирования производителя
	Требование продавца –производителя : чем выше цена продажи, тем больше прибыль

	Учет взаимозаменяемости продукции при формировании цены
	Требование потребителя: ему не интересно сколько затрачено, важнее сколько стоит

	Снижение затрат
	

	Завоевание рынков сбыта товаров
	

	Борьба с конкурентами
	

	Обеспечение рекламой равномерного сбыта
	

	Рост объемов производства и продаж
	

	Решение социальных вопросов
	Наиболее актуальные задачи на современном этапе

	Реализация экологической политики
	

	Решение внешнеполитических вопросов
	

	РЛВО 8. Ответы на тест
	


Таблица ответов на тест 

	№ вопроса
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Ответ 
	а,б
	в
	б
	б,в,г
	а,в,г,д
	б,в
	б,д
	в
	а,в
	г
	г
	б
	в,г


Результаты оценки теста

	Количество правильных ответов
	Оценка

	11-13
	отлично

	8-10
	хорошо

	6-7
	удовлетворительно

	1-5
	неудовлетворительно


Рефлексия:

Ответить на вопросы анкеты:

	1.На уроке я работал
2.Своей работой на уроке я
3.Урок для меня показался
4.За урок я
5.Мое настроение
6.Материал урока мне был


7.Домашнее задание мне кажется
	активно / пассивно
доволен / не доволен
коротким / длинным
не устал / устал
стало лучше / стало хуже
понятен / не понятен
полезен / бесполезен
интересен / скучен
легким / трудным
интересно / не интересно


 8. Как общение в ходе работы влияло на выполнение задания?
- делало её более эффективной
- тормозило выполнение задания
- не позволило точно выполнить задачу, испортило отношения в группе

9. Какого уровня коммуникативные трудности испытывали участники группы при выполнении задания?

недостаток информации

недостаток средств коммуникации (речевых образцов, текстов и др.)

трудности в общении

Для оценивания студентами своей активности и качества своей работы на уроке предлагается студентам на листочке условно отмечать свои ответы: 
«V» - ответил по просьбе учителя, но ответ не правильный
«W» - ответил по просьбе учителя, ответ правильный
«| »  - ответил по своей инициативе, но ответ не правильный
«+» - ответил по своей инициативе, ответ правильный
«0» - не ответил.

Цена 





Прода-вец





Покупа-


тель





Товар 





Характе-ристика


товара





Количество денег за единицу  товара





Стои-мость





Затраты 





Цен-ность























   



























































































































































Цели ценообразования























   Функции


цены











Измерительно-информационная





Распределительная 





Стимулирующая 





Регулирующая 





Выражение в единой денежной форме различных по своей натуральной форме товаров;


Служит ориентиром для всех субъектов рыночной экономики.





Осуществляется перераспределение доходов между товаропроизводителем и потребителем





Вынуждает расширять или сокращать производство, внедрять новые технологии





Корректирует спрос и предложение товаров на рынке





ЦЕНА





Базовые издержки производства





Коньюнктура рынка





Потребительские свойства товара





Регулирующие факторы








ПРЕДЛО-ЖЕНИЕ





Цены на факторы производства





Налоги





Политика государства





Технология производства








